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Distribucié Montgat

Les seccions censals del municipi
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Montgat s’estructura en 4 seccions censals.
Les 12.277 persones residents al municipi el
2022 es reparteixen, de mitjana, en
aproximadament 3.069 en cadascuna
d’aquestes 4 seccions censals.

A la secci6 censal més poblada (1.1) hi
viuen 4.086 persones mentre que a la
menys poblada (1.4) hi resideixen 1.881
persones.
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Poblacio

Evolucid de la poblacié. Montgat (1998-2022)

La poblacié de Montgat se situa, el 2022, en 12.277
persones. En aquestes dues primeres decades del
segle XXI, la poblacié del municipi s’ha incrementat
en prop de 4.000 persones, un 48%.

En tots els anys d’aquest periode, hi ha hagut un
increment anual de poblacié. El creixement mitja
durant la primera década se situava en el 2,5% anual,
mentre que en la segona ha estat de I'1,4%. En els dos
darrers anys el creixement se situa prop del 0,3%.

En aquest periode n aquest periode de temps, el
Maresme, ha augmentat un 34% la poblacié mentre
gue al conjunt de Catalunya, I'increment ha estat del
17%.
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Poblacié
Evolucid de la poblacié. Montgat (2012-2022)

100 anys o més

De 95 a 99 anys

De 90 a 94 anys

De 85 a 89 anys

De 80 a 84 anys

De 75 a 79 anys

De 70 a 74 anys

De 65 a 69 anys

De 60 a 64 anys

De 55 a 59 anys | |

De 50 a 54 anys | |

De 45 a 49 anys | |

De 40 a 44 anys | |

De 35a39anys | |

De 30 a 34 anys J

De 25 a 29 anys

De 20 a 24 anys

De 15 a 19 anys

De 10 a 14 anys |
De 5a9anys |
De 0O a4anys

L=

[ il

10,0% 80% 60% 40% 20% 00% 20% 40% 60% 80% 10,0%

OHomes 2022 Homes 2012 ODones 2022 Dones 2012

Lestructura demografica del municipi presenta una tendéencia a
I’envelliment de la poblacié que, en el llarg termini, pot acabar tenint
efectes sobre els habits de compra i de consum.

En els darrers 10 anys, la poblacié de Montgat d’entre 25 i 39 anys s’ha
reduit en 850 (un 20%) com també s’ha reduit la cohort més jove de
poblacié (entre 0i 4 anys) en 230 infants (un 32%). En contraposicio la
poblacié de 65 anys i més, ha augmentat en 535 persones.
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En la comparativa amb la poblacié catalana del 2022, I'estructura per
edats del municipi és lleugerament més jove. De fet, 'edat mitjana de la
poblacié del municipi el 2022 era de 41,9 anys, i la catalana de 43,3
anys. La mitjana comarcal se situava lleugerament per sobre, en els 43,5
anys.

Font: IDESCAT
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Poblacio

index | J3BTRES consuLTING

Estructura de la poblacié. Seccié censal més jove i més gran
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La piramide de poblacid de la seccié censal més jove s'assembla forga a
la del conjunt de la ciutat. Tanmateix, el major pes de la poblacié d’entre
51119 anys genera una edat mitjana de la seccié lleugerament per sota
de la del conjunt del municipi. Ledat mitjana és de 39,3 anys, dos anys i
mig menys que el conjunt del municipi (41,9 anys).
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La seccid censal amb una mitjana d’edat més elevada és la 1.4.
L'estructura general de la poblacié també s’assembla forca a la del
conjunt de Montgat pero l'edat mitjana, 45 anys, és de fins a 3 anys
superior al conjunt del municipi..
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Poblacié
Procedéncia de la poblacié. Montgat (2022)

El percentatge de poblacio estrangera a Montgat
és forca menor que el del conjunt de Catalunya
pero similar al de la comarca.

Tanmateix, la composicié de la poblacio
estrangera és sensiblement diferent respecte les
dues realitats, quant a la seva procedencia: 3 de
cada 10 tenen una nacionalitat de la resta de la
Unio Europea (un 50% més). En l'altre extrem la
poblacié amb una nacionalitat africana esta
infrarepresentada al municipi.
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Nacionalitat Montgat Maresme Catalunya
Espanyola 90% 88% 84%
Estrangera 10% 12% 16%
Procedéncia de les migracions

Resta de la UE - 21% 23%
Resta d’Europa 13% 9% 8%
Africa 9% 37% 25%
America del Nord i Central 9% 7% 9%
America del Sud 17% 16% 19%
Asia i Oceania 11% 15%

)
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Poblacié
Procedéncia de la poblacié. Montgat (2022)
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p
jove que els que tenen la nacionalitat espanyola. La principal diferéncia se situa en
J q q pany P P Alemanya 3% 2%

el pes relatiu del col-lectiu d’entre 25 i 44 anys. Mentre que per al col-lectiu de
poblacié estrangera, un 45% dels seus integrants tenen una edat compresa dins Total 58% 46%
d’aquesta franja, entre els que tenen nacionalitat espanyola sén, només, el 26%.

En I'altre extrem, només el 6% de la poblacid estrangera té 65 anys o més mentre Font: IDESCAT
que son el 17% dels que tenen la nacionalitat espanyola.
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Poblacié
Procedéncia de la poblacié. Montgat (2022)

% de poblacio estrangera.
Montgat, 2022
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A inicis del 2022, un 10% de la poblacié
resident a Montgat té una nacionalitat
estrangera.

De les 1.254 persones que tenen una
nacionalitat estrangera, 538 resideixen a la
secci6 censal 1. A les altres tres seccions hi
viuen entre 200 i 270 persones que tenen una
nacionalitat forana.
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Poblacio

Indexs demografics. Comparativa (2022)

Lestructura poblacional del municipi presenta

algunes diferéncies respecte les altres realitats
observades.

Lindex d’envelliment se situa forca per sota dels
altres dos ambits territorials, mostrant, encara, un
pes menor de la poblacié de major edat.

El percentatge de poblacid infantil és
lleugerament superior a Montgat i, el de poblacio
major de 65 anys és menor. El sumatori dels dos
elements, genera un index de dependéncia global
sensiblement menor al municipi.

N /

index |  J3BTRES consuiTine

( Montgat \ Maresme Catalunya
Poblacié 12.277 462.213 7.792.611
index de poblacié infantil (0-15) 17,4% 15,9% 15,5%
index de poblacié gran (65+) 16,1% 19,3% 19,3%
index d’envelliment - 121,3 124,6
index de sobreenvelliment 14,1 15,7 17,1
Index de dependéncia global 50,5 54,3 53,2

Font: IDESCAT

1



ESTUDI DE MODERNITZACIO DEL MVNS DE MONTGAT / 1. Analisi sociodemografica index | J3BTRES consuLTING

Poblacio
Distribucio de la poblacié segons grups d’edat. Montgat (2022)

% de poblacié de 65 anys i més.

% de poblacié d'entre 0 i 15 anys.

Montgat, 2022 Montgat, 2022
G [ 13,4% - 14,6% [ 11,9% - 15,1%
L | 14,6%- 16,5% ] 15,1% - 17,4%
N & 7 B 155%- 187% B 17.4%- 191%
7

- Bl 7% - 205% Bl 5% - 204%

\ ,,

\ o [ #vNs de Montgat [ #vNs de Montgat
500 1000m N
)

La seccio censal 3, on s’ubica el Mercat de Venda No Sedentaria, és la que presenta un pes relatiu més gran de la poblacié de 65 anys i més i, de
fet, el pes d’aquest col-lectiu és practicament el doble que el de la seccié censal 1. La seccié censal 4, a I’entorn de ’Ajuntament de Montgat
també presenta un volum de poblacié gran superior a la mitjana del municipi.

Font: IDESCAT
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Poblacio

Lloc de naixement de la poblacié. Comparativa (2022)

Montgat té una elevada capacitat d’atracci6 de

poblacié nascuda arreu de Catalunya. Més de la Montgat
meitat de la poblacié resident a Montgat ha

nascut en una comarca diferent del Maresme.

En contraposicid, només 1 de cada 5 persones Maresme
residents han nascut al mateix municipi, gairebé
la meitat que la realitat del conjunt del Maresme.

Prov. Barcelona

Catalunya

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Renda I atur
Renda Familiar Disponible Bruta. Comparativa (2020)
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( Montgat \ Maresme Catalunya La Benda Famll’lar Disponible Bruta (RFDB)
se situa prop d’un 10% per sobre de la
RFDB (milers d'euros) 231.979 8.115.522 135.705.727 mitjana catalana. Concretament és de
RFDB per habitant (milers d'euros) 19,2 17,9 17,6 19.200€ anuals, uns 1.600€ mensuals.
RFDB per habitant (index Catalunya = 100) _ 101,8 100 Les dades econdmiques situen a Montgat
forca per sobre dels valors comarcals i del
\ j conjunt de Catalunya.
Font: IDESCAT
Evolucio de la taxa d’atur registral
25%
Des del 2010, el municipi sempre ha presentat 20%
taxes d’atur registral inferiors a les presents al 15%
conjunt de la comarca o de Catalunya. 10%

. \ . ere ; 5%
La diferéncia mitjana respecte el Maresme és

d’aproximadament 3 punts percentuals mentre
gue és de 1,2 punts respecte de la mitjana
catalana.
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Renda
Distribucidé de la Renda Neta Mitjana per Persona, 2020

Renda Neta Mitjana per Persona.
Montgat, 2020
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La Renda Neta Mitjana per Persona de Montgat se situa
clarament per sobre de les mitjanes catalanai de la
provincia de Barcelona. Tanmateix, existeixen
diferéncies a nivell local i, la seccid censal 2, se situa
per sota dels altres ambits territorials, uns 3.500€
anuals per sota de la seccid censal 1.

Montgat B 5000
002 13910 [
003 B sy
004 | EEREN
Catalunya 14.161
Prov. Barcelona - 14.676

10.000 11.000 12.000 13.000 14.000 15.000 16.000 17.000 18.000 19.000 20.000

B RNMP, 2020
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Distribucio de les empreses segons sectors
Comerg,
Industria Construccio  transporti Serveis Total Gairebé la meitat de les empreses de
hostaleria Montgat es dediquen al sector serveis.
Montgat 5% 10% 37% 48% 969 La distribucié de les empreses segons els
Barcelona 5% 11% 32% 529% 480.301 diferents sectors de Montgat és semblant a la
del conjunt de la provincia de Barcelona.
Montgat (2012 — 2022) -13% -8% 0% 59% 19%
Barcelona (2012 — 2022) 16% 11% 59 28% 8% La terciaritzacié de I'economia es consolida a
Montgat en els darrers 10 anys.
Comers, '::lnformaciéi f;‘:li:ietf:: i Activitats Activitats Educacic, Altres serveis :
Montgat Indistria  Construccié transporti Total serveis: comunica- 4 . ... .__ professionalsi  sanitat i :  Total
) : , asseguran- immobiliaries . . , personals
hostalena cions ces tecmques serveis socials
2012 52 106 363 20 21 37 103 57 55 814
2017 43 92 369 18 19 54 176 87 76 934
2022 45 97 362 20 18 59 191 100 77 969
EVOIUCié o) () 0, (o) (o) (o) 0, 0, 0, [0)
2012 — 2022 -13,5% -8,5% -0,3% 0,0% -14,3% 59,5% 85,4% 75,4% 40,0% i 19,0%

En els darrers 10 anys S’han guanyat prop de 150 empreses en el conjunt del municipi. D’aquestes, el nombre de les vinculades al comerg,
transport i hostaleria s’han mantingut estables mentre que, pel que fa als serveis, hi ha 172 empreses més, especialment les vinculades a les activitats

professionals i tecniques i les relacionades amb educacio, sanitat i serveis socials.

Font: Directorio Central de Empresas. DIRCE
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Empreses

Evolucid de la distribucié de les empreses segons sectors, 2012-2022

Industria -13%
Contruccié -8% I
Comerg, transport i hostaleria 0% |
Total serveis W
Informacid i comunicacions 0%
Activitats financeres i d'assegurances -14% TR

Activitats immobiliaries 59%

Activitats professionals i tecniques 85%
Educacio, sanitat i serveis socials 75%
Altres serveis personals 40%
Total I 1%
-30% -10% 10% 30% 50% 70% 90% 110%

Font: Directorio central de empresas (DIRCE)
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En el conjunt de la darrera decada, el
nombre d’empreses ha augmentat un
19% gracies a I'expansio de les
activitats de serveis (+59%) que, en
totes les seves subdivisions, excepte
en les activitats financeres i
d’assegurances, s’han incrementat.

El sector del comerg, transport i
hostaleria es manté estable en aquests
darrers 10 anys.
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Indicadors d'analisi comercial

Densitat comercial a I'’entorn de Montgat

Sant Cugat del Valles.

Font: Cens comercial. Generalitat de Catalunya
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El municipis de I'entorn de
Montgat presenten una major
densitat comercial

La densitat comercial de Montgat (6,3) se
situa en un punt intermedi entre municipis
propers com El Masnou (10,4) o Alella (9,1) i
Tiana (4,7).

J3BTRES consuLTING
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Indicadors d’analisi comercial

Mapa de calor dels establiments comercials de Montgat

Existéncia de fins a 4 importants
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Font: Base de dades proporcionada per I’Ajuntament de Montgat
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Activitats comercials

| J3BTRES consuLTING

Distribucioé de les activitats comercials de serveis i de restauracioé obertes,

2023

Comerg

Serveis

Restauracio

\
2 P 24
£ l £
e i
/] < [
4 Al /
[N ) L9
- \ / . lI \
A )
e

A N // K \
i 2 A s P C -
; £ ‘—\\, =B A
\ : 3/ o ‘_,—"' N\ - % )
-7 \ \\ / 3 ¢ -/
Establiments comercials, 2023
N\ X / ® Comacos
X \ o
\ i
* \ \ A~
¥
\Ce

\ \ N
B #nss de Monecat
® >

g Ectablim clals, 2023 T /’ \\’7/
5 stabliments comer: \ < 3
\\: o seves
O
A

N N
[ #vrs de Monegat S
> #

Ectabliments comercials, 2023
/
X ” o Restauracd
g : \\ e I vnss de Monesat
\ ) it
0 500 1000m
)

Font: Base de dades proporcionada per I’Ajuntament de Montgat.
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Activitats comercials

Tipologia dels establiments comercials

50% .
: 72%
. - 40% :
Al conjunt de Montgat es comptabilitzen 340 5 .
activitats economiques. 30%
. q . . 24%
Els establiments comercials (serveis, comerg i _ :
restauracid) concentren el 72%. Existeix un 20% 16% L 16%
nombre important, de fet el mateix que el
. ., 10% : 9 0
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. P P 1%
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.................................................................................. g emmagatzematge
50% ‘
Per la seva banda, a I'entorn de la placa de les 42% 84%
Mallorquines (300m a la rodona) s’hi localitzen 40%
71 activitats economiques.
. . .. 30% : 27%
Serveis, comerg i restauracio agrupen el 84% :
de les activitats. 20%
: 15%
: 11%
10%
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0% & [ | — 0
concentra el 20,9% de les activitats Serveis Comerg Restauracid HUT Construccid i IndUstria Altres
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Font: Base de dades proporcionada per I’Ajuntament de Montgat
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Activitats comercials
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Activitats comercials a I'entorn de la placa de les Mallorquines

Establiments comercials de l'entorn
de la placa de les Mallorquines
L o Comer;

Restauraco
Servers
MVNS de Montgat

A I'entorn de la plaga de les Mallorquines s’hi ubiquen 60
establiments comercials, la meitat dels quals son serveis,
mentre que 19 sén comercos i 11 bars i restaurants.

A la plaga, tanmateix, els establiments que realitzen activitat
economica son comergos i restauracio.

Font: Base de dades proporcionada per I’Ajuntament de Montgat

Establiments comercials de entorn
de |a placa de les Mallorquines
®  ARmentacid

B MvNS de Mantgat

Dels 19 comercos al detall de I'entorn, n’hi ha 9 que es
dediquen a l'alimentacié.
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Altres aspectes d'interés

Distribucioé dels establiments comercials associats, 2023

La distribucié dels establiments comercials que pertanyen a
I’Associacié de comerciants s'assembla forca a l'existent per al
)\ conjunt dels establiments del municipi.

Tanmateix, precisament en I'entorn de la plaga de les
P X Mallorquines s’aprecia una menor intensitat quant a la
concentracid d’activitats comercial associades.
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Font: Base de dades proporcionada per I’Ajuntament de Montgat
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Altres aspectes d'interés
Distribucié dels habitatges d'us turistic a Montgat, 2023

Arreu del municipi han emergit habitatges d’us
turistic fins a poder-ne comptabilitzar 54 al
conjunt del municipi.

r A \ Als passatges Pare Claret i Tiana n’hiha 5 a
cadascun i a la Ronda 8 de marg se n’hi
0 ubiquen 4. Als carrers Buenos Aires i de I'Avenir,
aixi com a l'avinguda de la Mediterrania i al
passatge Turd se’n localitzen 3, mentre que els
\ RS Qe 28 restants s’ubiquen en fins a 25 carrers
\ )/ o P —— diferents de Montgat.
N \§ [ NS e Montgat
\ A I’entorn de la plaga Mallorquines se’n poden
3 comptabilitzar fins a 15.

Font: Base de dades proporcionada per I’Ajuntament de Montgat.



ESTUDI DE MODERNITZACIO DEL MVNS DE MONTGAT / 2. Analisi comercial

Altres aspectes d'interés

Zones d’aparcament i linies de transport public

Accessibilitat amb diferents mitjans de transport
/ [ MNs de Montgat

Zones d'parcament
B
Bl emein

Linies de transport public

index | J3BTRES consuLTING

A I'entorn més immediat al mercat de venda no sedentaria
de Montgat s’hi ubiquen diferents zones d’aparcament.

Zones blaves:
1. Alest de l'estacio del tren
2. Al'oest de l'estacio del tren

3. Al carrer de Barcelona, al final de I'avinguda
Mediterrania

Zones vermelles

1. Alest del mercat

2. Aloest del mercat

També hi ha nombroses connexions amb transport public:
1. R1, tant en direccié Barcelona com en direccié Mataroé

2. Autobusos urbans cap a altres barris de Montgat i cap a
Tiana
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Altres aspectes d’'interes

Poblacidé de 65 anys i més als municipis propers

62.477 persones majors de 65 anys

d’altres municipis

Tenint en compte el dia i I’horari de realitzacié
del mercat setmanal de Montgat aixi com
també la seva ubicacio privilegiada quant a
connexions amb transport public (autobus i
Rodalies) es pot ampliar al radi d’accid als
municipis proxims.

Badalora

e

La poblacié major de 65 anys de Montgat,
Tiana, el Masnou i Badalona, comptabilitzen
més de 50.000 persones.

E Municipis propers amb bena connexid amb ransport pdblic
W Petincid de €5 anys | més

B rviis de Montgat

Sant Adria de! Besos

Font: IDESCAT
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Mercats de Venda No Sedentaria

MVNS dels municipis de I'entorn

Mantmeld

Vilanova del Valles

A 15km a la rodona del mercat setmanal de
Montgat s’hi organitzen fins a 29 MVNS més.

Mortomés del Vallés
-

Santa Perpétiua de Mogoda!

D’entre tots aquests mercats, n’hi ha 4 més que -

podrien ser competéncia directa del de Montgat ja
gue se celebren els dimecres:

Vallromanas

Santa Maria de Martorelles

-
la Llagosta
Sant Fost de Campsentolies
Premia de Calt

* Ripollet

e Montcada i Reixac

Maontcacay Retxac

e Badalona

e Vilassar de Dalt

Santa Coloma de Gramenet Badalona i

e o MVNS a 15km segons dies de la setmana
L @ Dilluns

Dimarts
Dimecres
Dijous

Divendres

Sant Adria del Besos

e 0o o P o

Dissabte
[ Se— 4 ©  Diumenge

Cl Municipis que tenen MYNS a
un maxim de 15km del de Montgat

Font: Cens de MVNS de la Diputacié de Barcelona.
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Enquesta de clima comercial als paradistes del MVNS

Dades basiques i guestionari

B sseTRes JB 3emmes B sseTRes

SopRAOS; P18, Ginere de ls persona que respon enquesta (SMPLD)
Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no P9. A mes del de Montgst, a quins altres MVNS te parada? [R2 5705 T4 MULTIAE) 100 Fome
sedentana de Montgat 1o AlMasmy % AMaiptG w1 Dora
N 2 ATars 10. A S3nc Adris dal 8osos
. 3 A Badal 11, A Grarolle 19 Grup d'edat de I sta (SIMPE)
M etod [0} | ogia tenquesia os ovalitand 0 1a persana ttalar de 1a poracd 0.0 b percona gue s wspsisabie of o AR N_If i ik n"‘ e r fu pamene e ospom Hmgunstn (3
g . de tealitzacia de feaquesta O 5 g 1 DetBaéanys 4 DedSastans
5 ATed 95. A tres (Espeoficar: ) el s
Al NS e 6. A Santa Coloma de Gramenst 5. En cap Hire ; 'L*f‘;dﬁmz s_ g:suwan,-,
e Smge 2 ATowdes . e e AS Manys S U ays.0 mis
Enquesta a IeS pa rades del Quires &3l sevs satisfaceid amb els segient elements rela fius del corjunt de fes parades del 8 AViassr P20. Nom de Ia parada / productes (U1 TATIVA)
mercat: (YNPLE) _—
. Y y . N £n relacié amb els altres mercats on té parada, fins a quin punt esta dacord amb les Nom/productes:
M e rcat d e Ve n d a n O Se d e nta r‘l a Vitori-for arnb 100 escalo def 1 ol 5 o0 1 significo gens sutisfet/a | 5 moll sousferAs

segiients afirmaciors del MVNS de Montgat respecte la mitjars dels altres mercats: (491 £}

’ E 3 ‘ 5 ha Tommer  Godont  Mdnandnl  Poc Gem
d e M 0 ntgat B ta veistet Focrd ducid. eddmecod  duiecd  woees E Mottes gracies per la seva atencid i disponibilitat per respondre oquest qisestionari. Les
£s me i Seves raspostes ens seran de molta wtiliter.
B Lo qualiat P10 £3 més espaios risp
1.8
P3. Les vendes que reaiitza ol mercat PRSI et s
P12 Esta més ben
M La distribucia del mercat. Fespai et
wmple, poc, dans, ) b
’ h : P13, @ mix comercial
Periode: — i mes et
—_— Pl L satisfaccic genmeral amb ol
mereat de Montgat Variables de perfi
1 P14, £l 2025 finalitzen les concessions del mereat, estaricu interessats en mantenir la
ades recollides e e i ol i b e e ok A Wt TSABATA PIAE e ol
MULTIPLE, i 3
(A codificar per | enguestador/a. RESFOSTA ESPONIAMIA po o3 legaven let opainns DFNTRADAI ! s
setembre de 2 Mo, ja o ens interessa o mercat de Monkgat
1. Uoparcament dels wstants 3. No, ja no volem seguir amb ds mercats
2 Uapastament dels paradisies 4 No, ens jubilarem
3 Lasenydtzecio 95 Altrs (Especiicar )
4 Laseguretat
S Faltavanetat, més parades P15. & quina associacis de paradistes o marxants et associat? (R SPOSTA ESPONIANIA)
M ostra . 6 Laqualitst mifors cualitats, procuctes scologics, etc Anior
. 9. Altres (Espectioar. l
99, Ng/NC P16. Disposa d'altres ingressos & més dels generats als mercats en ols quals participa?
PR Troba a faltar slgun/s productefs sl MVNS de Montgat? (RESPOSTA MULTIFLE) VP
L] 1 1 pa ra d es (A coditear per eagquestador/a RESFOSTA ESFONTAMIA m €5 liegearen les apcions D'ENTRALAY 18
L Fruita iverdura 8 Textl 2 Mo
2 Fom (pa- pastes— pastissos| 9 Calgats | complements 99, N/
3 fonmatges 10 Parament de la llar .
Py, 1. Flors i plantes P17. Com es relaciona amb la sea clienteta? (RESPOSTA MOLTIPLE) i
 Paereai 95 Altros motis (Especifiar A codficen per Fenquestacoa RESPOSTA ESPONTANIA 1o es egeinen fes opcions D ENTRADA)
6 Pollastrealiast ) 1. Nomis els dies de mercat 2 & Per Whatsspp
7. Xumera 72 Ne/Me parada S Per xarves soclals (Instagram)
2 Per eléfon 95, Nires (Espedficar_ )
3 Per comeu electronc R Na/Ne

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat
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Index

Perfil de les persones paradistes
Resum del perfil de les persones paradistes del MVNS de Montgat

Sexe
L Home 55% J
Dona 45%

Franja d’edat

De 18 a 24 anys 0%
De 25 a 34 anys 0%
De 35 a 44 anys 18%
{ De 45 a 54 anys 55% ]
De 55 a 64 anys 27%
65 anys o més 0%

Voluntat de mantenir la concessio

[ si 91% ]
No, ens jubilarem 9%
No 0%

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat

Associacionisme

Asomercat 18%
{ Marxants del Maresme 45% }
Cap 36%

Relacio amb la clientela

{ Per telefon 55% J
Per Whatsapp 36%
Només a la parada 18%
Pagina web 9%

Disposicio d’altres ingressos a més dels mercats

Si 9%

{ No 91%

J3BTRES consuLTING
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Perfil dels paradistes

Dades demografiques i projeccié a futur

Edat dels propietaris/es de les parades

60%

55%

50%

40%

27%

30%

18%

20%

10%

0% 0%
0%
De 18 a24 anys De 25a34anys De35a44anys De45a54anys Deb55a64anys

Els paradistes tenen un perfil lleugerament envellit, destaca sobretot
la franja dels 45 als 54 anys.

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat

index | J3BTRES consuLTING

Interés en mantenir la concessié després del 2025

91%

m S{ = No, ens jubilarem

La gran majoria d’establiments aposten per mantenir la concessio,
excepte una parada que tancara per jubilacio.
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Perfil dels paradistes

Associacionisme i altres ingressos

Nivell d’associacionisme

36%

m Asomercat ® Marxants del Maresme = Cap

El nivell d’associacionisme dels paradistes se situa per sobre el 60%,
destaca l'adscripcié a Asomercat i Marxants del Maresme.

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat

index | J3BTRES consuLTING

Disponibilitat d’altres ingressos a més dels generats en
mercats

9%

Yy,

91%

mSi = No

La gran majoria de paradistes depenen exclusivament dels ingressos
generats als mercats on participen.
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Perfil dels paradistes

Relacié amb la clientela

Canals per relacionar-se amb els clients

Per teléfon 55%
Els paradistes utilitzen diferents canals per relacionar-se
amb la clientela, destacant les trucades de teléfoni el
Per Whatsapp 36% Whatsapp.

Tot i aixi, quasi el 20% de les parades no fan us de cap
canal digital per relacionar-se amb els clients, i només

Només els dies de mercat, a la parada s X ) .
s’hi relacionen presencialment els dies de mercat.

18%

9%

Pagina web

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat
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Satisfaccié
Valoracié del MVNS de Montgat

Satisfaccié mitjana amb els diferents elements

Mitjana Els elements més ben valorats pels paradistes

son la qualitat de les parades i la ubicacio del
Ubicacié 8,9 mercat.
Qualitat de les parades 8,7

En canvi, la varietat, les vendes i, en especial, la
Varietat d’oferta de productes 6,5 distribucié del mercat obtenen notes més baixes.
Vendes que realitza al mercat 6,4

Cal destacar que la satisfaccié general amb el
Distribucié del mercat i 'espai 5,8 Mercat de Montgat obté una bona puntuacié.
Satisfaccié general amb el Mercat 8,5

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat
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Satisfaccié
Elements de millora al MVNS de Montgat

Principals elements de millora del Mercat

L'aparcament dels paradistes _ 33%
Falta més varietat, més parades _ 25%

Potenciar més el mercat

La qualitat, millors qualitats, productes -

ecologics, etc.

La seguretat 0%
La senyalitzacié 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

La millora de I'aparcament és I'accid que s’identifica

com a més necessaria.

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat

index | J3BTRES consuLTING

Productes per introduir al Mercat

Parament de la llar 18%

Xurreria

9%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Les plantes i flors, el téxtil i els productes de forn és

el que més troben a faltar els paradistes al mercat.
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Satisfaccio

Comparativa amb altres mercats

/ 3. Analisi de clima comercial

index | J3BTRES consuLTING

Grau d’acord amb les afirmacions que relacionen el mercat de Montgat amb els altres mercats on tenen parada

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

9%

36%

Es més espaids

B Gens d'acord

S'hi factura més

Poc d'acord

9%

27%

Ni d'acord ni en desacord

45%

27%

Esta més ben organitzat

I Bastant d'acord

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat

27%

27%

El mix comercial esta més
equilibrat

B Totalment d'acord

Tot i que es detecten algunes opinions dispars quan
es demana als paradistes comparar el Mercat de
Montgat amb altres on participen, en general es pot
concloure que:

* Els nivells de facturacié al Mercat de Montgat
son inferiors en comparaciéo amb altres mercats.

* Es considera que aquest és més espaios.

* De forma clara, s'apunta que caldria un mix
comercial més equilibrat.
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ESTUDI DE MODERNITZACIO DEL MVNS DE MONTGAT

Enquesta d’atractivitat al MVN

Dades basiques i guestionari

Metodologia:

Enquesta als consumidors del
Mercat de Montgat

Periode:

Dades recollides el 27 de
setembre de 2023

Mostra:

* 51 persones

/ 4. Analisi d'atractivitat

Enquesta datractivitat del mercat setmanal de venda no sedentana
de Montgat

Lienquesta ex renlitaya buscant uni imosa representabivg de fa poblodis que axsisten of mcat
Sintentari rabilrur les enquetes ina vegada g hugin comprat o posseat pel mercat

Assisténcio of MVNS de Mantgat

P1. Amb quina freqiiencia ve a comprar al MUNS de Montgat? (5/MP'LE)
W terr en comple lestiu per si i ha camds dhabits en oquest periode
Cada setmana

Cada 15 dies

Una vegada al mes

Amb menoe freqUencia

oo

P2. Quin tipus de productes acostuma & comprar al MVNS de Montgat? (RESPOSTA MULTIPLE,
mavin 3

(A codifiont per lenguentidor/fa RESPOSTA ESPONTANIA o es Regeire bes opexins [VENTRADA)
Frota i verduza

Alimentacio seca (caramels llaminadures, mel, alfres)

Pollastres & 'ast

Alta aimentacio

Equipament de la persona (1obe, calgat | complements)

Equipamert de la llar

P ST

-

5 Altres (Expeaficar )
93 Ne/Ne

P3. De quantes persones esta formet el grup que avui acudiu en totel al mercat?
(QUANTHATIVA)

Nombre de persones del grup

P4_P6. Quin import ha destinat awil (o té previst destinar) el conjunt del grup en els
seglents ambits? (QUANTTTATIVAY

PA. A la compra al mercat setrmanal €
PS. Al comerg local €
P6. Als bars i restaurants del municipi: £

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat

J3BTRES

. J3BTRES

£l MVNS de Montgat com a eix d'atroceio

Quina & la seva i6 smb els seglent MPLF)
Veskowi-hos eremis o eseata ded 1 al ' an T significa gens satisfet/ {5 ok satefetsi

i < J 4 5 NN
P2 La varietat de les parades
P La qualitat de les parades
P9. El prou del conjunt del mareat
P10. Lo distribucic del mercat, V'espai
(ample, poc, dens etc)
P11, Laparcament disponible mercat
P12 La ubicacio
P14 Ls satisfaccié general amb el mercat

B4 Quin creu que és ol principal element de millora del MVNS de Montgat? (RESPOSTA
MULTIPLE, mévam 3
(A codificar per {wquestodoria RESPOSTA ESPONTANIA 1o e Regeies les opeins DENTRADA)

1 Usparcament dels visitants

La senyalitzand

La seguretat

Falta varietat més parades

La quaitat millors qualitats, productes ecciogics, et
5. Altres (Especificar )
59 Ne/hk

©wh W

PAS. Troba a faltar algun/s producte/s al MVNS de Montgat? (RESPOSTA MULTIPLE)
(A codiicar per lenguistoditfa RESPOSTA FSPONTANIA i es llwjeiren fos apcions DENTRADA)

1 Frusia i ver 8 Teutil

2 Fom{pa - pastes - pashssos| 9 Calcats | complements

3 Formotges 10 Parament de ia llar

4, Embotits 11. Flots | plantes

5. Pesta salada 95. Ntres motivs | Especificar
€, Pollastre a l'ast 99 Ng/Ne

7. Yumreria

index |

J3BTRES consuLTING

. J3BTRES

Variables de perfd

P16. On realitza la major part de la compra habitusl d’alimentacio de la seva llar? (51211}
1 A Moniget
2. Forade Montgat
99. Ns/Me

P17. Habltualment a quina zona de Montgat realitza les seves compres?

1. A Mallorquines

2. AlTurd del Mar

3. Al Mercat de Montgat

4 Alaplaca Antoni Gaud
95 Atres (Fspecificar )
39 Nw/Ne

P18. Genere (MPLE)
1

Home
Jona

P19. Grup d'edat (S0P (L)

1. Del8a2danys 4. Dedsassanys
2 De25a34sny 5. De55a64 4y
3 De3Saddanys £ 6Sanys o més

P20. En quin mitja de transport ha vingut fins al mercat de Montgat? (SIMFLE)
1 Apeu
2 Amb cotie/moto

3 Ami transport pobkic

A, Adres (Especficar. ]

P21. Quin és el seu municipi de residencia (U4 1)
1. Moritgat

Tiana

Badalona

El Masnou

Aella

Altres (Especilicar,

[RESIDENTS A MONTGAT)
P22. A quin barri? (S0PLE)

oo R W e

Nom del barn

Moltes grocies per lo t per respandre oquest Les seves
respostes ens seran de molta utilitet.
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Perfil de les persones consumidores

Resum del perfil de les persones consumidores del MVNS de Montgat

Sexe Procedéncia: ciutat Mitja per arribar al Mercat
Home 8% L Montgat 86% J { A peu 37% J
[ Dona 92% ] Badalona 6% Amb vehicle privat 33%
. Tiana 6% Amb transport public 29%
Franja d'edat Barcelona 2%
De 18 a 24 anys 0% Productes més adquirits al Mercat
De 25 a 34 anys 0% Procedencia: barris [ Fruita i verdura 76% }
De 35 a 44 anys 14% Mallorquines 7% Equip. de la persona 60%
De 45 a 54 anys 18% I — Altra alimentacio 56%
De 55 a 64 anys 18% Pollastre a I'ast 14%
Residencial Cami d’Alella 9%
[ 65 anys o més 51% } Les Costes -~ Alimentacio seca 2%
Freqliéncia de visita El Pla 9%
[ Cada setmana 51% J Altres 17% Tiquet de compra diari
Cada 15 dies 24% Mercat 23€
Una vegada al mes 10% Comerg local 11€
Amb menor freqliéncia 16% Restauracio 3€

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat
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Perfil de les persones consumidores

Dades demografiques

Sexe i edat

50%
45%
40%
35%
30%
25%

20% 18% 18%

15% 12%
10%
5% 2%
0% 0% 0% 0% = 0% 0%
0%

De 18a24anys De25a34anys De35a44anys De45a54anys Deb55a64anys

B Home M Dona

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat

45%

6%

65 anys o més

Pel que fa a I'edat dels consumidors al mercat, es detecta
un perfil senior, pero sobretot d’edat avancada. La franja
d’edat amb més pes es correspon amb les persones majors
de 65 anys.

Alhora, qui realitza habitualment les compres sén dones,
les quals representen el 92% del total de consumidors.

El perfil majoritari de consumidor al mercat és

el d’'una dona major de 65 anys.
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Perfil de les persones consumidores

Dades demografiques

Procedéncia: ciutat

6% 2%

"|

86%

m Montgat = Badalona =Tiana = Barcelona

La gran majoria de persones que assisteixen al mercat son de Montgat.

Tanmateix també provenen d’altres ciutats properes.

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat

Procedéncia: barri de Montgat

arore [ 2
Residencial Cami d'Alella _ 9%
Les Costes _ 9%
era [ o
N -
Tur6 del Sastre - 2%
Les Vilares - 2%
Les Bateries - 2%
Casc Antic - 2%
Can Ciurana - 2%

Avinguda Sant Jordi - 2%

Can Maurici

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

D’entre les persones que son de Montgat, resideixen sobretot als
barris de Mallorquines i El Turé.
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Habits de compra

Mobilitat i frequiéncia de compra

Mitjans de transport per desplagar-se al mercat

37%

33%

m Apeu = Amb vehicle privat = Amb transport public

Tot i que quasi un terg¢ de les persones consumidores van al mercat a

peu, més del 60% opta per I'Gs del transport, ja sigui public o privat.

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat

index | J3BTRES consuLTING

Frequéncia de compra habitual per la llar

Cada setmana 51%

Cada 15 dies 24%

Una vegada al mes 10%

Amb menor freqiiéncia 16%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

La freqliencia de compra encaixa amb el perfil del consumidor:
dones majors de 65 anys que fan la compra setmanalment.
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Habits de compra

Compra d'alimentacio per la llar

Lloc on es realitza la major part de la compra d’alimentacioé
per alallar

25%

m A Montgat = Fora de Montgat

El lloc més habitual per a comprar I'alimentacié per a la llar és Montgat,
tot i que un 25% dels consumidors també van altres localitats.

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat

index | J3BTRES consuLTING

Zona de Montgat on es realitza la compra de forma
habitual

Al Mercat de Montgat 65%

A Mallorquines 22%

Al Turé del Mar

Bateries I 4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

8%

El Mercat és el lloc preferit pels consumidors per a fer les compres
també destaca en menor mesura el barri de Mallorquines.

7
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Dinamiques de compra

Cistella de la compra al mercat

Productes més adquirits al MVNS de Montgat

Fruita i verdura 76%

Equipament de la persona 60%

Altra alimentacio

56%

Pollastre a I'ast

14%

Alimentacio seca 2%

Equipamentdelallar 0%

La fruita, la verdura i 'equipament de la persona sén els productes
més consumits al mercat. Dintre de la categoria “Altra alimentaci¢”
destaquen els embotits, les olives i el bacalla.

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat
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En un dia de mercat, els consumidors es gasten 23€ en les

parades, pero també aprofiten per gastar al comerg local (11€) i a
la restauraci6 (3€) de mitjana.

Tiquet de compra diari

Mercat 23 €
Comerg local 11 €
Restauracio 3€

La celebracio del mercat els dimecres té un impacte

significatiu en el consum al comer¢ local i Ia
restauracio de Montgat.
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Satisfaccio
Valoracié del MVNS

Valoracié dels diferents aspectes del MVNS de Montgat

Mitjana
Ubicacié 9,1
Qualitat de les parades 8,1
Distribucio del mercat i 'espai 7,5
Preus del conjunt del mercat 7,4
Varietat d’oferta de productes 7,1
Aparcament disponible 51
[Satisfaccié general amb el Mercat 8,2

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat

index | J3BTRES consuLTING

La ubicacio és lI'element més ben valorat pels
consumidors, una opinié que comparteixen amb
els paradistes.

La varietat, els preus i, en especial, la qualitat de
les parades obtenen valoracions positives.

No obstant, tal i com també s’apunta a l'enquesta
de clima comercial, I'laparcament és l'element
amb un marge de millora més elevat.

Per ultim, cal destacar que existeix una correlacio
significativa entre la satisfaccié general amb el
mercat i el preus del conjunt del mercat. Com
més positivament  valoren els consumidors
aquest factor, més es valora en general el mercat.
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Satisfaccio

Elements de millora

Principals elements de millora

apunten els paradistes, opinen que els principals
elements de millora sén I'aparcament i la falta de varietat
en les parades.

Els preus

Falta de transport public

Falta de varietat ||| : Els consumidors del mercat, en la mateixa linia que
B

. Els consumidors demanden més aparcament i
Neteja . 2%

més varietat en el mix comercial.

La qualitat . 2%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat
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Satisfaccio

Productes per introduir al mercat

Producte/s que es troben a faltar al MVNS de Montgat

Plantes i flors I 5%
Calgats i complements [HIIIININGGEGEENNENEEEEENEEENENENEGEGEGEGEGE 13%
Textil I 13%
Parament de la llar I 16%
Productes ecologics IININININIGIG 6%
Xurreria I 2%
Pescasalada I 2%
Embotits M 2%
Formatges M 2%
Forn (pa-pastes-pastissos) [l 2%

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat

30%

index | J3BTRES consuLTING

Es troba a faltar, en especial, plantes i flors al Mercat.
També destaquen altres tipologies de productes com els
calcats i complements, el textil o el parament de la llar.

El producte més demandat son les plantes i

flors.
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DAFO

/ 5. Conclusions
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AMENACES

Orografia del municipi.

Mercats d’altres municipis amb més
varietat i/o elements d’atractivitat.

Dificultat per trobar operadors ates
la baixa afluéncia de persones al
MVNS

DEBILITATS

Dimensio reduida del mercat
setmanal de venda no sedentaria.

Presencia d’elements urbanistics
gue dificulten la continuitat del
mercat i la distribucié a la placa.

Mancanca d’alguna tipologia de
parades que deriven en un mix
comercial poc diversificat i amb
buits en I'oferta comercial.

Escas relleu entre la clientela amb
un perfil de public assistent

caracteritzat per una edat avancada.

FORTALESES

Entorn pacificat i amb continuitat
comercial a I'entorn del mercat.

Parada de venda de pollastre a l'ast
com a locomotora del mercat i
element que atrau un volum
important de ciutadania.

Ubicacié del mercat amb bones
connexions amb transport public
cap a altres ciutats amb un public
potencial nombrés.

Elevada satisfaccid general amb el
Mercat per part dels paradistes.

MVNS s'ubica a I'entorn indicat per
donar resposta al perfil majoritari
de persones usuaries del mercat.

OPORTUNITATS

Increment molt important de
poblacio resident al municipi en les
dues darreres déecades.

Renda mitjana de la ciutadania amb
capacitat de compra i possible
orientacié cap a tipologies de
productes que actualment no estan
presents al mercat.

Localitzacié del mercat amb bones
comunicacions tant en relacié al
transport privat com també al
public (linies d’autobus i Rodalies).

Presencia important d’habitatges
d’Us turistic arreu del municipi,
també a I'entorn de la Placa de les
Mallorquines.

El dimecres és un bon dia ja que no
s’aprecia excessiva competéncia en
els municipis propers.
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Metodologia

4. Nombre de
parades, tiquet Escenaris de

1. Marge brut 3. Viabilitat

2. Costos fixos
del/la paradista

economica de les
parades

d’explotacié del
sector

mitja i rati de viabilitat
conversio

1. UEstadistica estructural d’'empreses del sector serveis (IDESCAT, 2022) facilita les dades mitjanes d’ingressos i despeses del sector “comer¢
al detall de parades i mercats ambulants”. D’aquestes, s’extreu que el marge brut d'explotacioé del sector és, de mitjana, d’un 40%.

2. Es realitza un calcul aproximat dels costos fixos de I'activitat, que comptant les persones treballadores, les quotes d’autonoms/es,
assegurances, taxes i altres conceptes, s’estimen en 2.500€ de mitjana al mes.

3. Per estimar les vendes necessaries per assegurar la viabilitat de les parades s’ha utilitzat la férmula del “llindar de rendibilitat”.
Costos fixos / Marge brut d’explotacio: 2.500€ / 40% = 6.254,9€ que serien 312,74€ per parada i dia de mercat.

4. S’estableixen uns suposits de calcul pels quals al mercat hi haura un nombre de parades concret, un consum mitja aproximat per
comprador/a i un percentatge de visitants que, efectivament, compraran:

4.1. Tiquet mitja d’aproximadament 20€.

4.2. Es plantegen dos escenaris diferents: el primer s’aproxima a la realitat actual del MVNS de Montgat (15 parades) mentre que el segon
suposaria incrementar el nombre de parades i utilitzar tot I'espai disponible —amb la distribucié actual de la placa— (20 parades).

4.3. Per tal d’incorporar la variabilitat existent, es plantegen 3 realitats diferenciades a partir de 3 ratis de conversié (persones que compren
en relaciod a totes les persones que visiten el mercat). Els ratis de conversié son del 20%, 30% i 40%.
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Escenaris de viabilitat

Suposits de calcul

A B C
Rati de conversid 40% 30% 20%
( Escenari 1: 15 parades \ El primer escenari estima entre
586 i 1.172 persones visitants
Vendes realitzades 4.691€ 4.691€ 4.691€ per assegurar la viabilitat del
MVNS de Montgat.
Nombre de persones que han de visitar el mercat 586,4 781,9 1.172,8

N\

-~

En el segon escenari, de
creixement respecte l'actual,

les persones visitants s’haurien
Vendes realitzades 6.255€ 6.255€ 6.255€ de situar entre les 781 i les

Escenari 2: 20 parades

1.563 per assegurar la viabilitat
\Nombre de persones que han de visitar el mercat 781,9 1.042,5 1.563,7 j del MVNS.




ESTUDI DE MODERNITZACIO DEL MVNS DE MONTGAT / 6. Plade viabilitat index | J3BTRES consuLTING

Escenaris d’assistencia

Estimacions d'impacte

Lestimacio d’impacte economic del mercat de venda no sedentaria es calcula entre els 8.500 € i els 20.500€ en funcio de |'assistencia de
persones compradores.

Aquest impacte es conforma en un 64% en impacte directe — despesa que es realitza a les diferents parades del mercat —i en un 36%
I'impacte indirecte, conformat per la despesa al comerg i a la restauracio locals. La presencia del mercat té, per tant, un impacte economic
net i positiu als establiments comercials sedentaris de la zona de la plaga de les Mallorquines.

A B C
Estimacid d’assistencia (persones) 500 persones 850 persones 1.200 persones
Impacte directe al mercat 5.417,3 € 9.209,5 € 13.001,6 €
Impacte indirecte a I’'entorn 3.088,4 € 5.250,2 € 7.412,1 €
Al comerg¢ local 2.676,5 € 4.550,0 € 6.423,5 €
A la restauracio local 411,9 € 700,2 € 988,5 €
[ Impacte total 8.505,7 € 14.459,7 € 20.413,7 € }

Font: Enquesta de clima comercial del mercat setmanal de venda no sedentaria de Montgat
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Elements de millora

Principals demandes relatives al mix comercial

La ubicacid
10 o1
9

La satisfaccio general amb el

La varietat de les parades
p 8,5 mercat

mmmm  Cjutadania

mmmm Paradistes

7,5
8,7

La distribucié del mercat, .
La qualitat de les parades

I'espai (ample, poc dens, etc.)

Hi ha consens en la necessitat de millorar el mix comercial del MVNS de
Montgat. Plantes i flors, textil i parament de llar sén elements que es troben a
faltar per ambdds col-lectius.

Tenint en compte les parades actuals, 'augment del textil es pot encaminar a
cobrir el buit comercial existent quant a roba infantil, roba esportiva i roba
d’home.

25%
20% 18%
15%
10%
5%
0%

6%
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25%

20%

15%

10%

5%

KO%

Plantes i flors

Textil

36%

Forn (pa-pastes-
pastissos)

18%

9%

Parament de la llar Xurreria
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Proposta de
reorganitzacio
del MVNS

Distribucio de les parades
del mercat

Partint dels seglients suposits:

1. No es realitzen obres de
reurbanitzacié de la placa de
les Mallorquines

2. S'obre el transit 'Avinguda de
la Mediterrania

3. Espreveu lainstal-lacié d’un
punt de venda fix de 'ONCE

Roba de dona

Roba d’home

Roba infantil

Roba interior i pijames

Calgat

@00@0OO0

Alimentacio

/ 6. Plade viabilitat

index

J3BTRES consuLTING
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Proposta de valor

Un mercat de venda no sedentaria que complementa 'oferta
comercial estable del municipi, que es diferencia de la resta de
mercats ambulants i que és conegut per la poblacio resident i
fluctuant de Montgat.

index

J3BTRES consuLTING
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Linies estratéegiques

Linia estratégica

MODIFICACIO DEL MIX
COMERCIAL

Disposar d’un mix comercial
variat i amb capacitat d'atraure
nous publics que es
complementi amb l'oferta
sedentaria existent i que
dinamitzi socialment i
economicament |'entorn de la
placa de les Mallorquines.

Linia estratégica 2

DIFUSIO DEL MERCAT

Augmentar la notorietat del
mercat de venda no sedentaria
de Montgat entre autoctons i
al-loctons. Difondre el mercat
entre els habitatges d’us
turistic del municipi i als
equipaments publics.

index

J3BTRES consuLTING
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Pla estrategic

Un mercat de venda no sedentaria que complementa l'oferta comercial estable del municipi, que es diferencia de la resta
PROPOSTA DE VALOR

de mercats ambulants i que és conegut per la poblacié resident i fluctuant de Montgat.

1. MODIFICACIO DEL MIX COMERCIAL

Un mix comercial variat i que complementa I'oferta sedentaria
existent

2. DIFUSIO DEL MERCAT

Un mercat conegut per la poblacié de Montgat

Disposar d’'un mix comercial variat i amb capacitat d'atraure nous
publics que es complementi amb I'oferta sedentaria existent i que
dinamitzi socialment i economicament |I'entorn de la plaga de les
Mallorquines.

Augmentar la notorietat del mercat de venda no sedentaria de
Montgat entre autoctons i al-loctons. Difondre el mercat entre els
habitatges d’us turistic del municipi i als equipaments publics.

1.1 Identificacié de buits comercials
1.2 Reorganitzacio de les parades del mercat
1.3 Concurs de les noves parades del mercat

1.4 Redimensionament del nombre i dimensié de les parades (menys
parades i més grans)

1.5 Elaboracié d’un dossier de comercialitzacio

1.6 Actualitzacié ordenances fiscals

1.7 Estudi i comparativa de mix i taxes als municipis del voltant
1.8 Actualitzacié reglament intern

1.9 Prospeccié de paradistes en municipis del voltant

2.1 Difusié en linia entre la poblacié local (web i xarxes socials
municipals)

2.2 Difusié presencial del mercat als equipaments municipals i
parades d’autobus

2.3 Difusié als habitatges d’Us turistic
2.4 Creacio de marca del mercat
2.5 Elaboracié de materials de difusié de la marca

2.6 Organitzaci6 d’activitats de dinamitzacio per a gent gran els dies
de mercati els festius per a nens

LINIES
ESTRATEGIQUES

OBIJECTIUS

ACTUACIONS
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Un mix comercial variat i

gque complementa

I'oferta sedentaria

eX i Ste n t 1.1 Identificacié de buits comercials

1.2 Reorganitzacio de les parades del mercat

Disposar d’'un mix comercial variat i amb capacitat d'atraure L) BTG (5155 e (22 A 55 C (el (elesi:

nous publics que es complementi amb |'oferta sedentaria 1.4 Redimensionament del nombre i dimensi6
: . : N : . | y
existent i que dinamitzi socialment i economicament l'entorn de de les parades

la p|aga de les |\/|a||orquines. 1.5 Elaboracié d’un dossier de comercialitzacié

1.6. Actualitzacio de les ordenances fiscals

Actuacions: 9 1.7 Estudi i comparativa de mix i taxes als
municipis del voltant

1.8 Actualitzacio del reglament intern

1.9 Prospeccid de paradistes en municipis del
voltant
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Linia estratégica 1- MODIFICACIO DEL MIX COMERCIAL

OBIJECTIU: 1. Disposar d’'un mix comercial variat i amb capacitat d'atraure nous publics

ACTUACIO: 1. Identificacio de buits comercials

J3BTRES consuLTING

1. Identificacid de buits comercials

1. Identificacié de buits comercials

2. Reorganitzacio de les
parades del mercat Es realitzara un seguiment del mix comercial del conjunt d’establiments sedentaris de
Montgat per tal de precisar, amb el maxim detall possible, les necessitats comercials que no

L@ de |l
oncurs de fes noves resten cobertes.

parades del mercat

R i e El seguiment del mix comercial es pot realitzar tant per al conjunt del municipi com per
nombre i dimensio6 de les parades I'area d’influencia del MVNS de Montgat o, per extensid, I'entorn de la placa de les

Mallorquines.
5. Elaboracio d’un dossier de

comercialitzacié . . . . . ., .
Els principals buits comercials que s’han identitat durant I'elaboracioé del present informe,

6. Actualitzacié de les juntament amb les demandes expressades tant per la ciutadania com per les persones
ordenances fiscals titulars de les parades del mercat no sedentari de Montgat son:

7. Estudi i com'p'ar.atlva de mix i 1. Flors i plantes

taxes als municipis del voltant
2. Textil masculi (infantil, adult i esportiu)

8. Actualitzacié del reglament

intern 3. Parament de la llar

4. Alimentacié

9. Prospeccié de paradistes en
municipis del voltant
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Linia estratégica 1- MODIFICACIO DEL MIX COMERCIAL

OBIJECTIU: 1. Disposar d’'un mix comercial variat i amb capacitat d'atraure nous publics

ACTUACIO: 2. Reorganitzacio de les parades del mercat

J3BTRES consuLTING

1. Identificacio de buits

comercials 2. Reorganitzacio de les parades del mercat

2. Reorganitzacio de les parades
del mercat Una vegada superada la situacié d’excepcionalitat per la pandemia i tenint en compte la

voluntat i necessitat de reobrir el transit a I'avinguda Mediterrania, cal retornar les parades
del MVNS a la plaga de les Mallorquines.

3. Concurs de les noves
parades del mercat

R i e Aixi mateix, i d'acord amb els buits comercials que s’identifiquin (accié 1.1.) i el nombre de
nombre i dimensié de les parades parades que es consideri optim (accié 1.4.) cal consolidar les ubicacions de les parades. En

) aquesta reorganitzacio de les parades s’han de tenir en compte una serie de gliestions:
5. Elaboracié d’un dossier de

comercialitzacié . ., .,
* Les parades d’alimentacié actuen com a factors d’atraccié.
6. Actualitzacié de les .

_ S’ha de vetllar pel compliment del reglament del MVNS (horaris, presencia de vehicles,
ordenances fiscals

etc.).

7. Estudi i comparativa de mix i

A * Es poden ubicar noves parades diferencials a altres emplacaments de la placa de les
taxes als municipis del voltant

Mallorquines (davant de la farmacia, al mig de la plaga).

8. Actualitzacié del reglament
intern

9. Prospeccié de paradistes en
municipis del voltant
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Linia estratégica 1- MODIFICACIO DEL MIX COMERCIAL

OBIJECTIU: 1. Disposar d’'un mix comercial variat i amb capacitat d'atraure nous publics

ACTUACIO: 3. Concurs de les noves parades del mercat

J3BTRES consuLTING

1. Identificacio de buits
comercials

2. Reorganitzacio de les
parades del mercat

3. Concurs de les noves parades
del mercat

4. Redimensionament del
nombre i dimensid de les parades

5. Elaboracio d’un dossier de
comercialitzacid

6. Actualitzacio de les
ordenances fiscals

7. Estudi i comparativa de mix i
taxes als municipis del voltant

8. Actualitzacié del reglament
intern

9. Prospeccié de paradistes en
municipis del voltant

3. Concurs de les noves parades del mercat

A partir de la identificacié del buits comercials (accié 1.1.) s’impulsaran els concursos
necessaris per a la consecucié de les noves parades del mercat de venda no sedentaria.

Cal precisar, amb el maxim detall possible, quins productes constituiran l'estoc de
cadascuna de les parades per garantir I'equilibri -tant amb el mercat sedentari com amb els
altres paradistes del mercat no sedentari- perd també procurar la viabilitat de les noves
parades.

La identificacié de parades tipus (accié 1.9.) pot ajudar a precisar els productes
comercialitzables de les noves parades del mercat.

Aixi mateix, I'estudi quantitatiu realitzat apunta les seglients demandes tant per part de de
ciutadania com dels paradistes:

1. Plantesiflors

2. Textil (roba esportiva i roba d’home)

3. Parament de llar
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Linia estratégica 1- MODIFICACIO DEL MIX COMERCIAL

OBIJECTIU: 1. Disposar d’'un mix comercial variat i amb capacitat d'atraure nous publics

ACTUACIO: 4. Redimensionament del nombre i dimensid de les parades

J3BTRES consuLTING

1. Identificacio de buits
comercials

2. Reorganitzacio de les
parades del mercat

3. Concurs de les noves
parades del mercat

4. Redimensionament del nombre i
dimensio de les parades

5. Elaboracio d’un dossier de
comercialitzacid

6. Actualitzacio de les
ordenances fiscals

7. Estudi i comparativa de mix i
taxes als municipis del voltant

8. Actualitzacié del reglament
intern

9. Prospeccié de paradistes en
municipis del voltant

4. Redimensionament del nombre i dimensid de les parades

En linies generals, les parades més gran tendeixen a ser visualment més atractives. Aixi, per
tant, es recomana tendir cap a mercats no sedentaris amb parades més grans i, per tant, un
menor nombre de punts de venda.

Es important, en aquest punt, identificar correctament els buits comercials (accié 1.1.) perod
procurar no saturar el mercat de venda no sedentaria d’'un nombre excessiu de parades.
Com s’ha apuntat a l'apartat 6 pla de viabilitat, la dimensioé actual del mercat, tenint en
compte l'afluencia de persones és sostenible pero cal tenir en compte que, si augmenta
I'oferta de parades pero no ho fa en la mateixa proporcié la demanda de la ciutadania, es
pot alterar aquest punt d’equilibri i sostenibilitat de les parades.

En la linia d’augmentar l'assistencia de ciutadania, convé augmentar la difusié del mercat
(accions incloses en la linia estratégia 2: difusié del mercat).
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Linia estratégica 1- MODIFICACIO DEL MIX COMERCIAL

OBIJECTIU: 1. Disposar d’'un mix comercial variat i amb capacitat d'atraure nous publics

ACTUACIO: 5. Elaboracio d’un dossier de comercialitzacio

J3BTRES consuLTING

1. Identificacio de buits
comercials

2. Reorganitzacio de les
parades del mercat

3. Concurs de les noves
parades del mercat

4. Redimensionament del
nombre i dimensio de les
parades

5. Elaboracié d’un dossier de

comercialitzacio

6. Actualitzacio de les
ordenances fiscals

7. Estudi i comparativa de mix i
taxes als municipis del voltant

8. Actualitzacié del reglament
intern

9. Prospeccié de paradistes en
municipis del voltant

5. Elaboracié d’'un dossier de comercialitzacié

S’impulsara I'elaboracié d’un dossier de comercialitzacié que reculli la informacio principal
del MVNS de Montgat. La redaccio d’aquest material grafic es pot encaminar a dos publics
objectius diferents.

1. Exclusivament per paradistes

2. Paradistes i ciutadania en general

Cal tenir molt present que la informacié que contindra el dossier haura d’estructurar-se a
partir del public diana a qui es dirigeixi. Si s'encamina exclusivament a paradistes,
informacio relativa a les taxes i horaris del mercat o formes de contacte amb I'Ajuntament,
hauran de tenir un pes rellevant.

Alternativament, si es dirigeix a un public més ampli, és més rellevant els mitjans de
transport i les zones d’aparcament o els productes que s’hi comercialitzen. En aquest cas,
hi ha d’haver una redireccié cap al web municipal on trobar més informacié (la que
s’inclouria en el dossier exclusiu per a paradistes).
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Linia estrategical

OBJECTIU:
ACTUACIO:

-~ MODIFICACIO DEL MIX COMERCIAL

1. Disposar d’'un mix comercial variat i amb capacitat d'atraure nous publics

6. Estudi i comparativa de mix i taxes als municipis del voltant

J3BTRES consuLTING

1. Identificacio de buits
comercials

2. Reorganitzacio de les
parades del mercat

3. Concurs de les noves
parades del mercat

4. Redimensionament del
nombre i dimensio de les
parades

5. Elaboracio d’un dossier de
comercialitzacid

6. Actualitzacio de les ordenan

fiscals

7. Estudi i comparativa de mix i
taxes als municipis del voltant

8. Actualitzacié del reglament
intern

9. Prospeccié de paradistes en
municipis del voltant

6. Estudi i comparativa de mix i taxes als municipis del voltant

Es realitzara un estudi dels mercats de venda no sedentaria dels municipis propers. Els
objectius estaran encaminats a la identificacio de parades potencialment atractives pel
mercat de Montgat.

Complementariament també es realitzara un estudi comparatiu de les taxes associades als
mercats de venda no sedentaria per tal d’adequar-s’hi o mostrar-ne i difondre’n les
diferencies.

L'estudi s’ha d’orientar a la presa de decisions i ha de ser util tant des d’'un punt de vista
tecnic com també politic.
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Linia estratégica 1- MODIFICACIO DEL MIX COMERCIAL

OBIJECTIU: 1. Disposar d’'un mix comercial variat i amb capacitat d'atraure nous publics

ACTUACIO: 7. Actualitzacio d’ordenances fiscals

J3BTRES consuLTING

1. Identificacio de buits
comercials

2. Reorganitzacio de les
parades del mercat

3. Concurs de les noves
parades del mercat

4. Redimensionament del
nombre i dimensio de les
parades

5. Elaboracio d’un dossier de

comercialitzacid

6. Actualitzacié de les
ordenances fiscals

7. Estudi i comparativa de mix i
taxes als municipis del voltant

8. Actualitzacié del reglament
intern

9. Prospeccié de paradistes en
municipis del voltant

7. Estudi i comparativa de mix i taxes als municipis del voltant

Es realitzara una analisi en profunditat dels mercats de venda no sedentaria de I'entorn per
tal d’identificar el mixos comercials que els conformen. Aquesta accié també pot derivar en
I'elaboracié d’un material grafic que serveixi d’inspiracio per a l'ordenacio de les parades i
per a I'exposicié de les mateixes.

També s’inclouran a I'analisi la revisid i estudi de les taxes dels municipis del voltant.
Aquesta accid permetra realitzar una comparativa que, en ultima instancia, possibilitara una
presa de decisions, respecte les ordenances fiscals, basades en el coneixement de I'entorn.

Complementariament, els resultats d’aquest estudi també pot constituir, si els resultats aixi
ho apunten, material complementari del dossier de comercialitzacié (accié 1.5.).
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Linia estratégica 1- MODIFICACIO DEL MIX COMERCIAL

OBIJECTIU: 1. Disposar d’'un mix comercial variat i amb capacitat d'atraure nous publics

ACTUACIO: 8. Actualitzacio reglament intern

J3BTRES consuLTING

1. Identificacio de buits
comercials

2. Reorganitzacio de les
parades del mercat

3. Concurs de les noves
parades del mercat

4. Redimensionament del
nombre i dimensio de les
parades

5. Elaboracio d’un dossier de

comercialitzacid

6. Actualitzacio de les
ordenances fiscals

7. Estudi i comparativa de mix i
taxes als municipis del voltant

8. Actualitzacio del reglament
intern

9. Prospeccié de paradistes en
municipis del voltant

8. Actualitzacio reglament intern

S’encarregara l'estudi en profunditat del reglament intern del mercat de venda no
sedentaria per tal d'adequar-lo a les noves necessitats que hagin pogut desenvolupar-se en
els darrers anys.

Aquest estudi incorporara una visid comparada amb els municipis del voltant a mode de
bones practiques o accions inspiradores amb possibilitat d’aplicabilitat al MVNS de
Montgat.

En l'actualitzacié del reglament intern s’ha d’especificar la normativa reguladora del mercat
(muntatge i desmuntatge, elements de mobiliari autoritzats, obligatorietat d’assisténcia i/o
comunicacio d’abséncia, etc.) i les sancions que es poden imposar en el suposit de
incompliment.
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Linia estratégica 1- MODIFICACIO DEL MIX COMERCIAL

OBIJECTIU: 1. Disposar d’'un mix comercial variat i amb capacitat d'atraure nous publics

ACTUACIO: 9. Prospeccio de paradistes en municipis del voltant

J3BTRES consuLTING

1. Identificacio de buits
comercials

2. Reorganitzacio de les
parades del mercat

3. Concurs de les noves
parades del mercat

4. Redimensionament del
nombre i dimensio de les
parades

5. Elaboracio d’un dossier de

comercialitzacid

6. Actualitzacio de les
ordenances fiscals

7. Estudi i comparativa de mix i
taxes als municipis del voltant

8. Actualitzacid reglament
intern

9. Prospeccio de paradistes en

municipis del voltant

9. Prospecciod de paradistes en municipis del voltant

En la fase 2 d’analisi comercial s’ha identificat que el dimecres és un dia optim per la
celebracio del mercat no sedentari de Montgat degut a I'escassa competéncia existent en
aquest dia. A més de ser un dia adequat per aquesta rad també és positiu quant a la recerca
de possibles nous paradistes.

Es visitaran els mercats de I’entorn o mercats de referéncia a la comarca per identificar
parades tipus que puguin ajudar a definir el concurs de les noves parades (acci6 1.3.). El
personal técnic d’aquests municipis també poden ajudar a incrementar la difusié dels
concursos que es realitzin al mercat de Montgat.
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LINIA ESTRATEGICA 2: DIFUSIO DEL MERCAT

Un mercat conegut per
la poblacié de Montgat

Augmentar la notorietat del mercat de venda no sedentaria de
Montgat entre autoctons i al-loctons. Difondre el mercat entre

els habitatges d’us turistic del municipi i als equipaments
publics.

Actuacions: 6

index | J3BTRES consuLTING

2.1 Difusié en linia del mercat

2.2 Difusio presencial del mercat

2.3 Difusié als habitatges d’us turistic
2.4 Creacio de marca del mercat

2.5 Elaboracio de materials de difusio de la
marcat

2.6 Organitzacid d’activitats de dinamitzacié
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Linia estrategica 2 —

OBIJECTIU: 2. Augmentar la notorietat del mercat de venda no sedentaria de Montgat entre autoctons i al-loctons

ACTUACIO: 1. Difusid en linia entre la poblacio local

1. Difusi6 en linia entre la 1. Difusié en linia entre la poblacié local

poblacio local

Tot i que encara existeix un cert biaix generacional, el gruix de la ciutadania utilitza xarxes
socials. Per exemple els perfils corporatius de I'Ajuntament a les principals xarxes socials

2. Difusio presencial del . .
compten amb entre 3.000 i 4.000 seguidors.

mercat
Es important, per tant, que es faci difusié del mercat de venda no sedentaria a les xarxes
3. Difusié als habitatges socials. Sempre valorant el cost-benefici que pugui suposar, cal incorporar al calendari
d’Us turistic editorial de publicacions la preséncia del MVNS. Ara bé, convé mantenir un equilibri amb els

comerg sedentari per tal de no generar greuges.

4. Creacio de marca del

mercat S’actualitzara la informacio del mercat de la pagina web de I’Ajuntament de Montgat i s’hi

incorporaran més fotografies que mostrin la diversitat de parades.
5. Elaboracié de materials

de difusié de la marca

6. Organitzacioé d’activitats
de dinamitzacio
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Linia estrategica 2 —

OBIJECTIU: 2. Augmentar la notorietat del mercat de venda no sedentaria de Montgat entre autoctons i al-loctons
ACTUACIO: 2. Difusio presencial del mercat
1. Difusié en linia entre la 2. Difusié presencial del mercat

poblacié local

A més de la difusid en linia (accid 2.1.) és important disposar d’informacid fisica que
augmenti la notorietat del mercat no sedentari. D’aquesta manera, amb les corresponents
adaptacions grafiques es plantegen els seglients formats comunicatius:

2. Difusid presencial del

mercat

*  Cartelleria als equipaments publics i parades de transport public
3 leus,lc,) als t?al?ltatges * Banderoles visibles a la zona del mercat
d’Us turistic
Aixi mateix, també es pot plantejar el disseny i produccié de bosses de tela del mercat

., setmanal en la seva doble vessant:
4. Creacio de marca del

mercat 1. Reduccié de I'Gis de les bosses de plastic.
» ) 2. Accid de promoci¢ i difusid.
5. Elaboracié de materials

de difusi6 de la marca Aquesta darrera possibilitat es pot plantejar en el moment de presentacié de la marca del

mercat de venda no sedentaria (accio6 2.4.).
6. Organitzacioé d’activitats
de dinamitzacio
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Linia estrategica 2 —

OBIJECTIU: 2. Augmentar la notorietat del mercat de venda no sedentaria de Montgat entre autoctons i al-loctons
ACTUACIO: 3. Difusio als habitatges d’us turistic
1. Difusié en linia entre Ia 3. Difusié als habitatges d'us turistic

poblacié local
Es contactara amb tots els establiments regularitzats per tal de facilitar-los informacio
comercial d’interes. En aquest cas, es facilitara la informacid rellevant que contingui o bé el
dossier de comercialitzacid elaborat (accié 1.5.) o bé el material ad-hoc que es pugui
preparar.

2. Difusio presencial del
mercat

3. Difusi6 als habitatges Aixi mateix, si es disposa de material de campanyes comercials, també es pot afegir.

d’us turistic

La informacid imprescindible que ha de contenir el material que es faciliti als operadors

., turistics és:
4. Creacio de marca del

mercat 1. Diai horari del mercat.
» . 2. Mix comercial que hi podran trobar.
5. Elaboracié de materials

de difusié de la marca 3. Mapa general del municipi amb la localitzacié del mercat. També una ampliacié de la

zona del mercat.

6. Organitzacié d’activitats 4. Mitjans per a arribar-hi.
de dinamitzacio
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Linia estrategica 2 —

OBIJECTIU: 2. Augmentar la notorietat del mercat de venda no sedentaria de Montgat entre autoctons i al-loctons
ACTUACIO: 4. Creacio de marca del mercat
1. Difusié en linia entre Ia 4. Creacio de marca del mercat

poblacié local
Com s’apuntava en l'apartat 2 d’analisi comercial el gruix dels municipis de I'entorn de
Montgat tenen mercats de venda no sedentaria. De fet, se’n comptabilitzen fins a 29 a 15km
a la rodona del mercat setmanal de Montgat.

2. Difusio presencial del

mercat
Es per aquest motiu que convé diferenciar-se de la resta. En primer lloc pel mix comercial
3. Difusi6 als habitatges existent i, en segon, per I'experiéncia de compra diferencial que suposi el mercat. L'objectiu
d’us turistic consistiria en constituir un mercat de venda no sedentaria diferencial, amb impacte i en el

qual els paradistes hi volguessin anar.

4. Creacio de marca del

Per a aconseguir-ho convé reforcar tant I'oferta (accions 1.1. fins 1.4.), la demanda (accions
compreses en la linia estratégica 2) com també la identitat propia del mercat. Aixi, la ideacié
d’una marca del mercat pot esdevenir el punt d’inflexié d’aquest procés cap a la
consolidacié del mercat.

mercat

5. Elaboracié de materials
de difusid de la marca
En aquest procés, recollir les opinions de ciutadania i paradistes pot ajudar a incrementar el
6. Organitzacié d’activitats sentiment de pertinenga amb el mercat. Obrir un procés participatiu, també amb altres

de dinamitzacid agents del municipi com podrien ser els centres educatius (revisar accié 2.6.) també pot
contribuir a cohesionar el municipi.
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Linia estrategica 2 —

OBIJECTIU: 2. Augmentar la notorietat del mercat de venda no sedentaria de Montgat entre autoctons i al-loctons
ACTUACIO: 5. Elaboracié de materials de difusié de la marca
1. Difusié en linia entre la 5. Elaboracié de materials de difusié de la marca

poblacié local
La creaci6 de la marca (accié 2.4.) requerira una planificacié tant en la seva ideacié com
aprovacio i posterior difusid. En I'etapa de difusid és necessari disposar de materials que

2. Difusio presencial del .
donin suport a la marca.

mercat
Aixi, per exemple, una vegada s’hagi elaborat i aprovat la marca del mercat no sedentari de
3. Difusi6 als habitatges Montgat s’haura d’actualitzar la informacié del dossier de comercialitzacié (accié 1.5.), tant
d’Us turistic incorporant el logotip que s’aprovi com també adaptant, si s’escau, la linia grafica del

dossier.

4. Creacio de marca del

mercat Si ja s’ha realitzat una accio de difusio del mercat a través de bosses reutilitzables, el

moment de presentacié de la marca pot ser un bon moment per rellangar la campanya i
realitzar-ne una nova produccié. Alternativament, si no s’ha realitzat amb anterioritat, la
presentacié de la marca del MVNS pot suposar un bon moment per exposar les bosses de
tela amb el missatge corresponent a la marca del mercat.

5. Elaboracio de materials

de difusio de la marca

6. Organitzacioé d’activitats
de dinamitzacio
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Linia estrategica 2 —

OBJECTIU:
ACTUACIO:

1. Difusiod en linia entre la
poblacié local

2. Difusio presencial del
mercat

3. Difusi¢ als habitatges
d’Us turistic

4. Creacio de marca del
mercat

5. Elaboracié de materials
de difusié de la marca

2. Augmentar la notorietat del mercat de venda no sedentaria de Montgat entre autoctons i al-loctons

6. Organitzacié d’activitats de dinamitzacio

J3BTRES consuLTING

6. Organitzacio d'activitats de dinamitzacio

La realitzacio d’activitats de dinamitzacié ajudaria a augmentar la notorietat del mercat de
venda no sedentaria alhora que també en diversificaria la composicio. Si les activitats que
s‘organitzen son atractives és possible que un public que, fins ara, no s’ha sentit interpel-lat
per la realitzacid del MVNS s’apropi a la placa de les Mallorquines.

Tanmateix, cal tenir present que el dia i horari de realitzacié del mercat pot suposar un
impediment en la diversificacio de publics del mercat.

Convé, per tant, explorar possibles relacions i col-laboracions, que poden ser puntuals, amb
els centres educatius del municipi per realitzar activitats a I'entorn del mercat.

La celebracio d’aquestes activitats de dinamitzacié ha de comptar amb una bona difusio,
tant virtual (acci6 2.1.) com presencial (acci6 2.2.).

6. Organitzacid d’activitats

de dinamitzacio
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Analisi qualitativa

Entrevista semiestructurada al dinamitzador de I'associacié de comerciants de Montgat

® I3BTRES

Entrevista dins de I'estudi: Modernitzacié del MVNS de Montgat

Dinamitzador de F'Associacié de Comerciants de Montgat

* Diaz 27/09,/2023 * Lloc: Presencial, Montgat.
* Hora: 10:15h—10:50 h

Persones assistents
®  Lluis Gallén — Dinamitzador ACIS Montgat
*  Pol Macsira — Consultoria 1383

Lz conversa ='estructura a partir del segiiznt esquama:

1. Es realitza una breu explicacid de Pestudi que s'estd duent a terme i dels #mbits
que incorporara:
a. Analisi del mix comercizl de Montgat
b. Analisi del mix comercizl de MVNS de Montgat
. ldentificacid de les diferents zones del MVNS
d. Proposta de modernitzacid del mercat i de |z seva distribucic
2. Es fa palés que I'entrevista que es realitzara serz de tipus semiestructurada ja
que, tot i que existeix un guid de blocs tematics | preguntes especifiques, es
buscard aconseguir una conversa informal i disteza. Toti que pot representar els
establiments associats, tenint en compte el seu coneixement tambeé
s'incorporara lz seva perspectiva sobre el conjunt del comerg del municipi.
Elz blocs tematics san:
a) Informacié de context de Montgat
b) Dinamitzacid i associacionisme comercial
c) Relacid amb el MVYNS de Montgat
2. Locomotora economica
b. Dinimica comercial
c. Qiiestions logistiques
d. Laveu dels establiments comercials de |z zona

d] Altres giiestions d'interes

® I3BTRES

Acta — resum de la reunic

Alentorn de la plaga de les Mallorquines hi hauria una desena d'establiments assodiats.
En linies generals els arguments dels establiments associzts de I'entorn de 13 plaga de
les Mallorguines en relacid al Mercat de Venda Mo Sedentaria de Montgat ez podrien

agrupar en fins a dos grups diferenciats.

Els elements positius es relacionen amb un increment, lleuger, de la facturacid. Els
establiments que ho expressen, confirmen gue noten un ascens de | facturacia els dies
de mercat i, s confirma que hi ha un major wvolum de persones = la zona. A més dels
bars i establiments de degustacié de la zonz, també ho notarien la peixateriz i, tot i la

competéncia dels paradistes, també las fruiteries proximes.

Tanmateix, la perspectiva negativa identifica clarament problematiques associades
amb la mobilitat, 'aparcament i la carrega i descarrega els dies de mercat. Consideren
que hi hauria d'haver un major control horari dels aparcaments de 30" els dies de mercat
ja que, si no s realitza, s'identifiguen vehicles gue hi estacionen tot el dia i no hi ha

circulacia de wehicles.

A més de I'aparcament, els comergos de |z zona, consideren molt necessaria la
recbertura de Pavinguda Mediterrania 2l transit j= que, 2l zeu tancameant, dificulta malt

la mobilitat i I'aparcament.

Aixi mateix, tambe es trasllada la dificultat de realitzar la carrega i descarrega dels
productas dels establiments. El: comergos no tenen permiz per sccedic 3 |z plaga i, =i
ho fan, se'ls multz. §i s'ocupen els espais habilitat de carrega i descarrega, potser es

podriz impulsar un permis extraordinzri pels dimecres per tal de poder accedir 2 |z plaga.

Els establiments coincideixen que al mercat hi faltaria més diversitat | un major nombre
de parades. En aguest mateix sentit, s'identifica el producte ecolégic i de proximitat
com un element gue podria ser diferenciador. 3ense precisar-ne el format, també
creuen que es podria impulsar algun tipus de dinamitzacie ldice del mercat per

incrementar 'impactea del mercat.

També es trasllada la inguietud relativa al fat que en moltes parades només es pot far

el pagament en efectiu.
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MVNS a la
placa de les
Mallorquines

Distribucio inicial de les
parades del mercat

Elements a considerar:

1. Durant la pandémia es va
ampliar I'abast del mercat
desplagant parades a
I’Avinguda Mediterrania,
generant importants
afectacions de transit

2. Encara no esta instal-lat el
punt de venda fix de 'ONCE

3. Alguns vehicles estacionen a
la plaga
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Roba de dona

Roba d’home

Roba infantil

Roba esportiva infantil
Roba interior i pijames
Flors i plantes

Calgat

Alimentacié

Roba de casa
Cosmeética

Talles grans

Complements i
marroquineria

Parament de la llar
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MVNS a la
placa de les
Mallorquines

Distribucio de les parades
del mercat

Partint dels seglients suposits:

1. No es realitzen obres de
reurbanitzacié de la placa de
les Mallorquines

2. S'obre el transit 'Avinguda de
la Mediterrania

3. Espreveu lainstal-lacié d’un
punt de venda fix de 'ONCE

/ 8.Annexos
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MVNS a la
placa de les
Mallorquines

Distribucio de les parades
del mercat: Placa Central

Elements a tenir en compte:

1. Totes les parades estan
orientades cap a la zona
central de la plaga

2. Se segueix ocupant l'espai
d’aparcament de I’Avinguda de
la Mediterrania

3. No contempla noves parades
al mercat
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Roba de dona

Roba d’home

Roba infantil

Roba esportiva infantil
Roba interior i pijames
Flors i plantes

Calgat

Alimentacié

Roba de casa
Cosmeética

Talles grans

Complements i
marroquineria

Parament de la llar
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